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BASIS WERBEMITTEL WIDEBOARD

Als Basis fir die mehrstufige Kommunikations-
kette wurden auf dem Wideboard mehrere Interaktions-
flachen direkt eingebunden. Der User konnte in einem
ersten Schritt fir die von ihm favorisierte Sorte Petit
Beurre Noxana oder Petit Beurre Blanche «votens».

REICHWEITENERGANZUNG DURCH VIDEO NETWORK

Zusétzlich wurde auf dem Werbemittel der aktuelle Wer -
bespot abgespielt. Der Banner expandierte beim Klick
auf den Spot und wurde usergerecht in einer grosseren
Version abgespielt (Expandable Ad). Der Videospot wur
de zur Reichweitenergdnzung im Video Network von ad
webster geschaltet und fihrte den User abschliessend
direkt zur Promotionsseite von A vs. B Battle.

USER-INTERAKTION UND FOLGE-WERBEMITTEL

Beim Klick auf einen der «Vote-Buttons» wurde dem
User der entsprechende Banner zur Sorte Petit Beurre

Noxana oder Petit Beurre Blanche angezeigt. Der User
wurde damit in einer zweiten Botschaft dazu bewegt, am
Wettbewerb teilzunehmen.

Uber die integrierten Social Media Buttons «Like» und
«Share» gelangte der User auf direktem Weg zur Fan-
page www.facebook.com.

PROMOTIONSSEITE AVS. B BATTLE

Auf der Promotionsseite A vs. B Battle wurden dem User
wahrend der Kampagnenlaufzeit die aktuelle Anzahl
«Votes» angezeigt und gleichzeitig die Kommunikations-
kette in den bestehenden Webauftritt integriert und da -
mit abgeschlossen.

FAZIT KAMPAGNE

Das Realtime-Netzwerk von adwebster eignet sich
hervorragend zur reichweitenstarken Produkte-

lancierung. Der spielerische Effekt des «Live-

Voting» konnte erfolgreich mit den grossflachi -
gen Werbeformaten (Wideboard und Video Ads)
in der anvisierten Zielgruppe umgesetzt werden.

Dabei konnten zahlreiche qualitative Kontakte
generiert werden. Die Kampagnenmassnahmen
fuhrten zu einer erfolgreichen Lancierung mit

hohen Abverkaufsraten am Verkaufspunkt.
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